
Zo trek je de 
aandacht!



Even voorstellen

• Marten Groen

• Sinds 2017 tekstschrijver

bij Wilde Ganzen

• Lena Visser

• Sinds 2022 beeldredacteur

bij Wilde Ganzen

2



Programma

• Hoe krijg je aandacht 

van een jongere 

doelgroep?

• Hoe krijg je aandacht in 
de ‘traditionele’ media?

• Samen aan de slag!
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Stellingen

• Ik vind het makkelijk om in mijn 

lokale huis-aan-huis krant te 

komen met een artikel.

• Ik ben met mijn organisatie actief 

op social media.

• Ik heb geen behoefte aan 

meer aandacht, wij halen genoeg 

geld op.
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Stellingen

• Ik vind het moeilijk om mijn organisatie 

onder de aandacht te brengen van een 

jonger publiek.

• Ik zou wel meer ondersteuning willen van 

Wilde Ganzen op gebied van 

fondsenwerving.

• Ik kom handen te kort om te investeren in 

naamsbekendheid van mijn organisatie.
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Jongeren betrekken
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Aan de slag met social-media

• Welke platforms zijn er?

• Content voor jongeren

• Inspiratie

De socials van Wilde Ganzen

• Instagram grid

• Klein gebaar, groot 

verschil



Waarom wil je jongeren 

betrekken bij je organisatie?
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• Duurzaamheid

• Wereldburgerschap

• Een ander perspectief



Aan de slag met 

social media!
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• Op welke platforms wil

je actief zijn?

• Content voor jongeren

• Inspiratie



Instagram 
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• Een goed begin van je social-

mediamix

• Foto’s en video’s in alle soorten 

en maten

• IEDEREEN zit op instagram

(nou ja, bijna dan)

• Hier mag je het kort houden  

maar ook lekker uitweiden. 



Tiktok
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• Wereldwijd 1,5 miljard 

gebruikers

• Een plek voor 

iedereen, niet enkel 

kinderen en tieners

• Focus op grappige, 

authentieke content

• Geen plek voor gelikte, 

commerciële video’s 



X (Twitter)
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• Razendsnelle, korte berichten 

• You heard it here first!

• Wordt veel gebruikt door 

politici, journalisten en mensen 

in de media

• Geschikt voor korte, 

regelmatige updates voor je 

volgers



Facebook
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• Een oude rot in het vak

• Behoud hier ook je oudere 

volgers

• Geschikt voor blogpost, foto’s, 

video’s en evenementen 

• In de wereld van korte content, 

mag het hier soms wat langer



Content voor jongeren
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• De microtrends are taking over

• De trend van het moment

• Tijd voor een content-creator?

• De aandachtsspan van een 

goudvis

• Trek meteen de aandacht

• Kort, korter, kortst

• Vertical first

• Een interactieve ervaring

• Like, reageer, deel

• Polls en quizzen



De socials van Wilde Ganzen
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Inspiratie

15



16
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Wil jij ook vaker in de 

media?

• Zet een goed PR-beleid op

• Zorg dat je eigen verhaal uniek en duidelijk is

• Verzin nieuws

• Leer de media kennen



Tip 1: Zorg dat je eigen verhaal duidelijk is

• Welke verhalen heb je?

• Waar word jij door geraakt?

• Wat is de essentie van jouw organisatie?

• Wat is de urgentie?
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Corporate story Wilde Ganzen
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Armoede is de grootste vijand van vooruitgang en geluk. Het zet moedige, 
sterke en hardwerkende mensen elke dag op achterstand. Maar 
wereldwijd groeit het besef dat het anders moet. Een brede beweging van 
‘aanpakkers’ zet de verandering zelf in gang - van onderop. Ze bewijzen dat 
je met kleine, slimme projecten cruciale vooruitgang kunt creëren op buurt-
en dorpsniveau.

Wilde Ganzen brengt aanpakkers met elkaar in contact en vermenigvuldigt 
de impact van hun werk met kennis, een sterk netwerk en een financiële 
bijdrage. Word ook een aanpakker: werk met ons samen of help financieel. 
En draag zo bij aan een wereld waarin mensen hun leefomstandigheden 
écht kunnen verbeteren. Een wereld met meer vooruitgang en geluk.



Werk je verhaal uit
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• Zet het op je 

website

• Maak een folder

• Laat het 

terugkomen in al 

je uitingen



Hoe krijg je media-aandacht?
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Tip 2: Verzin nieuws!

• Jubileum

• Je bent op reis geweest

• Je organiseert een actie

• Je krijgt buitenlandse gasten op 

bezoek
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Speel in op de actualiteit
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• Wat speelt er 

lokaal?

• Wat is er landelijk 

in het nieuws?



Tip 3: Ken de media
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• Welke media wil je bereiken?

• Google naar journalisten

• Stuur geen willekeurige persberichten

• Pitch je invalshoek door te bellen

• Help de journalist



Denk hier eens aan
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• Ingezonden brief

• Schrijf een blog



Tip 4: AI is je beste vriend
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• ChatGPT

• DeepL

• AI op je telefoon

• Microsoft Copilot



Opdracht
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